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Ug boyutlu markalar, marka ve tasarim arasindaki smir hattinda yer alir. Mercedes-Benz marka
araglarin {i¢ kdseli y1ldiz amblemi, Toblerone gikolatasinin iiggen prizma sekli, Clipper cakma-
ginm yuvarlatilmis gévde sekli ve Coca-Cola sigesinin kapanan etek seklindeki hatlari, ticari
basariya ulasmis ikonik tasarimlariyla ii¢ boyutlu markalarin ilk akla gelen 6rnekleri arasin-
dadir. Ug boyutlu markalar, marka hukukunda gelisen bir alan olmasina ve dikkate deger eko-
nomik etkisine ragmen, fikri miilkiyet ve tasarim alanyazininda yeterince incelenmemistir. Bu
¢alismanin amaci, li¢ boyutlu markalarimn tasarim ve fikri miilkiyet biyografilerini arastirarak,
ii¢ boyutlu marka korumast ile diger koruma yollar1 arasindaki stratejik ve kronolojik iliskiyi
incelemektir. Fikri miilkiyet veri tabanlari ve alanyazin taramasina dayanan bu calisma, {i¢
boyutlu marka olarak korunan ii¢ boyutlu sekilleri, tasarim tarihi ve fikri miilkiyet korumasi
tarihi eksenlerinde inceleyerek yeniden kavramsallastirir ve ii¢ ana grup altinda simiflandirir.
Birinci grupta, {i¢ boyutlu marka olarak korunan tasarim ikonlar1 yer almaktadir; bunlar genel-
likle uzun bir tasarim geg¢misine sahiplerdir ve farkl tiirlerde fikri miilkiyet korumasina konu
olurlar; bu gruba 6rnek olarak Coca-Cola sisesinin ve Crocs terliginin sekli verilebilir. Tkinci
grupta, iic boyutlu marka olarak korunan mimarlik ikonlari yer alir; bu gruba 6rnek olarak
San Francisco’daki Transamerica Pyramid binasinin ve New York’taki Chrysler binasinin sekli
verilebilir. Ugiincii grupta, ii¢ boyutlu marka olarak korunan, yikici yenilesim igeren teknoloji
ikonlar yer alir; bu gruba 6rnek olarak iPhone akilli telefonun {i¢ boyutlu sekli ve iPod tagina-
bilir medya ¢alarin sekli verilebilir. Tasarim tarihinin fikri miilkiyet tarihi ile kesistigi alandan
beslenen bu ¢alisma, li¢ boyutlu sekillerin fikri miilkiyet koruma stratejilerinin uzun erimli
planlanmasinda ve yeni koruma stratejilerinin gelistirilmesinde umut vadeder.

Anahtar Kelimeler: Uc boyutlu markalar; fikri miilkiyet korumasi tarihi; tasarim tarihi; ikonik
tasarimlar; teknoloji ikonlart.

GIRIS
Ug boyutlu markalar, marka ve tasarim arasindaki smir hattinda yer alir. Ug bo-
yutlu markalarin tanimi ve siniflandirilmasi iilkeden iilkeye degisir. Avrupa Birli-

g1 Fikri Miilkiyet Ofisi (ABFMO) {i¢ boyutlu markalar iice ayirir (EUIPO, 2017,
s. 19):
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° Malin veya servisin kendisi ile ilgili olmayan sekiller,
° Malin kendisinin sekli ve
Ambalajlarin veya kutularin sekilleri.

ABFMO, kelime unsuru igeren sekil markalarini ayr1 bir kategori olarak kabul
eder (EUIPO, b.t.). Avrupa Birligi Uyum Yasasina gore ii¢ boyutlu sekiller veya
ambalajlar, ilgili mal veya hizmet i¢in kaynagina (iireticisine) isaret etme islevine
sahipseler korunabilirler (EUIPO, 2017, s. 19). Bu tiir isaretler, ayirt edici niteli-
ge veya ikincil anlama sahip olmalar1 kosuluyla marka olarak korunabilirler. Bu
diizenlemeye gore, malin 6zgiin dogal yapisindan ortaya ¢ikan sekiller, bir teknik
sonucu elde etmek icin zorunlu olan sekiller veya mala asli degerini veren sekli
igeren igaretler, marka olarak tescil edilemez (EUIPO, 2017, s. 19).

Kanada Fikri Miilkiyet Ofisi, ii¢c boyutlu markalari, mallarin veya ambalajlarinin
sekli ya da mali sarma veya paketleme big¢imi olan “ayirt edici kilik” (distingu-
ishing guise) olarak tanimlar, ancak yalnizca ayirt edici nitelige sahip isaretler
marka olarak korunabilir (CIPO, 2010).

Tiirkiye’de de ii¢ boyutlu sekiller marka olarak tescil edilmektedir. Tiirk Patent ve
Marka Kurumu’nun Marka Inceleme Kilavuzu, ii¢ boyutlu markalart ABFMO ile
benzer sekilde tige ayirir (Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2011, s. 13).

Uc boyutlu markalar ilk olarak ambalajlar i¢in alinmaya baslanmistir. Ug yiize-
yinden i¢e bastirtlmig Dimple Haig viski sisesi (Resim 1), 1958 yilinda ABD Pa-
tent Ofisi tarafindan {i¢ boyutlu marka olarak tescil edilen ilk ambalajdir (Haig
Dimple Scotch Whisky, b.t.). 1960 yilinda Coca-Cola sisesinin kapanan etek sek-
lindeki hatlar1 i¢in {i¢ boyutlu marka alinmistir. Mercedes-Benz marka araglarin

Resim 1. (Sol) Dimple Haig viski sisesi (Kaynak: http://www.haigwhisky.com/haig-dimple-
scotch-whisky); (orta) Hershey ¢ikolatasi (Kaynak: https://www.pinterest.com/patriceedo-
mingo/hersheys-kisses-brand-inventory) ve (sag) Mercedes-Benz’in amblemi (Kaynak: http://
WWWw.euromotorcars.com)
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ii¢ koseli yildiz amblemi (Resim 1), Toblerone ¢ikolatasinin tiggen prizma sekli,
Clipper ¢akmaginin yuvarlatilmig govde sekli ve Hershey markasinin gézyast
damlas1 seklindeki ¢ikolatas1 (Resim 1), ticari bagariya ulagmis ikonik tasarimla-
riyla ii¢ boyutlu markalarin ilk akla gelen 6rnekleri arasindadir.

Ticari takdim veya bir iiriin veya servisin fark edilir ayirt edici 6zellikleri olarak
bilinen, bir {irlin veya isin goriiniislinii, hissini veya ¢evresini birlikte olusturan
Ogelerin kombinasyonlar1 da marka anlami kazanabilir ve markalar1 koruyan
diizenlemeler g¢ergevesinde korunabilirler (Bussert vd., 2016, s. 9). Bir iriiniin
ticari takdimi, boyut, sekil, ambalaj, renk, doku veya grafik icerebilir; bir hiz-
metin ticari takdimi, dis ve i¢ mimari tasarim, menii, dekorasyon gibi sunulan
hizmeti tanimlayan ve ayiran her seyi kapsar (Bussert vd., 2016, s. 9). Apple fir-
masi, ABD’deki magazalarinin i¢ mimari 6zelliklerinin kombinasyonu (camin
kullanim1 ve diizeni, raflarin diizeni, video ekranlari, mobilyalar, aydinlatmalar
ve masalar) i¢in marka korumasi almistir (tescil no. 4277913/4). BP sirketinin
1995 yilinda ingiltere’de tescil ettirdigi marka (tescil no. 1469513), petrol dolum
istasyonlarinda hizmetlerin verilmesi i¢in kullanilan mekanlarin dis yiizeyine uy-
gulanan yesil renkten olusur.

Uc boyutlu marka korumasi, marka hukukunda gelisen bir alan olmasina ve dik-
kate deger ekonomik etkisine ragmen fikri miilkiyet ve tasarim alanyazininda ye-
terince incelenmemistir. Bu ¢caligmanin amaci, {i¢ boyutlu markalarin tasarim ve
fikri miilkiyet biyografilerini arastirarak, li¢ boyutlu marka korumasi ile diger ko-
ruma yollar1 arasindaki stratejik ve kronolojik iliskiyi incelemektir. Fikri miilkiyet
veri tabanlar1 ve alanyazin taramasina dayanan bu ¢alisma, ii¢ boyutlu marka ola-
rak korunan ii¢ boyutlu sekilleri, tasarim tarihi ve fikri miilkiyet korumas tarihi
eksenlerinde inceleyerek yeniden kavramsallagtirmay1 hedefler. Tasarim tarihinin
fikri miilkiyet tarihi ile kesistigi alandan beslenen bu ¢alisma, ii¢ boyutlu sekil-
lerin fikri miilkiyet koruma stratejilerinin planlanmasi ve ¢esitlendirilmesi i¢in
uzun erimli ve tarihsel bir yaklagim Onerir.

ARASTIRMANIN KURGUSU

Uc boyutlu sekillerin fikri miilkiyet koruma stratejilerinin uzun erimli planlan-
masini ve yeni stratejilerin gelistirilmesini amaglayan bu aragtirma su ana soruya
odaklanmaktadr:

Tasarim tarihi ve fikri miilkiyet korumasi tarihi perspektifinden bakildiginda ii¢ boyut-
lu marka korumasi ve diger koruma yollar1 arasindaki stratejik ve kronolojik iligkiler
nelerdir?

Bu arastirmada, {i¢ boyutlu marka olarak korunan ii¢ boyutlu sekiller, iki paralel
tarihsel eksende -tasarim tarihi ve fikri miilkiyet korumasi tarihi eksenlerinde- ele
alimmaktadir. Tasarim tarihi agisindan, ele alinan ii¢ boyutlu seklin hak sahibi,
iireticisi, tasarimcisi, tasarim siireci, ayirt edici 6zellikleri, ekonomik degeri ve
pazardaki konumu incelenir. Fikri miilkiyet korumasi tarihi agisindan, ele alinan
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ii¢ boyutlu seklin konu oldugu koruma yollar1 ve stratejileri kronolojik olarak
incelenir. Tarihsel ve belgesel arastirma sonucunda, ele alinan ii¢ boyutlu sekiller,
tasarim tarihi ve fikri miilkiyet korumasi tarihi agisindan gorsel vaka olarak da
sunulur. Arastirma ii¢ asamada gerceklestirilmistir: on arastirma, alanyazin aras-
tirmasi ve veri tabani arastirmasi, analiz ve degerlendirme.

i1k olarak, ABD Patent ve Marka Ofisi Marka Elektronik Arama Sistemi (7ESS),
TMview, Avrupa Birligi Fikri Miilkiyet Ofisi eSearch plus sistemi ve Tiirk Patent
ve Marka Kurumunun marka arastirma veri tabani kullanilarak tescil edilen ti¢
boyutlu markalar hakkinda 6n arastirma yapildi. Veri tabanlar arastirilirken bazi
ulusal veri tabanlarinda, li¢ boyutlu markalar i¢in ayr1 bir kategori tanimlanmadi-
g1 ve bunlarin sekil markasi i¢inde yer aldiklar1 goriildii. Bu nedenle, ii¢ boyutlu
marka tescillerine dogrudan erismekte giicliiklerle karsilasildi. On arastirma, {iriin
veya girket adi kullanmadan ve tarihsel olarak sinirlandirmadan, sadece “ii¢ bo-
yutlu marka” ve “sekil markasi” segenekleri kullanilarak yapildi. Bu 6n aragtirma
sonucunda toplam 56 adet {irlin ve mimari yapiin bulundugu bir liste olusturuldu;
Honeywell termostati, London Taxi ve Barcelona koltugu gibi tasarim tarihi agi-
sindan dikkate deger 6rnekleri igeren bu listeden bir segki Tablo 2’de verilmistir.

Yapilan 6n aragtirmada olusturulan liste incelendiginde, marka korumasina konu
olan i¢ boyutlu sekillerin, agirlikli olarak, tasarim tarihinde ikonik veya klasik
olarak adlandirilan, yaygin olarak bilinen, akim belirleyiciler olduklar1 ve fikri
miilkiyet korumasi tarihi agisindan sikga tartigilan ve birgok koruma tiiriine konu
olan vakalar olduklar1 goriildii. Bu nedenle, farkli sektorlerdeki tasarim klasikleri
ve ikonlar1 {izerine kapsamli bir alanyazin arastirmasi yapildi. Tasarim, tasarim
tarihi ve fikri miilkiyet korumasi alanyazini ile hak sahiplerinin ve ireticilerin
internet sayfalari {izerinden yapilan aragtirma, tasarim klasiklerini, tasarim tarihi,
markalasma tarihi ve fikri miilkiyet korumasi tarihi gibi farkli agilardan irdeleme-
yi hedefliyordu. Alanyazin aragtirmasina paralel olarak listede yer alan ve zaman
icinde listeye eklenen ii¢ boyutlu sekiller i¢in fikri miilkiyet veri tabanlarinda ay-
rintil1 bir arastirma yapildi. Bu arastirma sonucunda ii¢ boyutlu marka olarak ko-
runan ii¢ boyutlu sekiller, ii¢ ana grup altinda toplandi; tasarim ikonlar1, mimarlik
ikonlar1 ve teknoloji ikonlar1 (Tablo 1).

Birinci grupta, {i¢ boyutlu marka olarak korunan tasarim ikonlar1 yer alir. Bu grup
ambalaj, otomobil, mobilya, moda sektorleri gibi giindelik hayatta hizla yayilan
iriin tasarimlarini igerir. Bu gruptaki vakalara, Coca-Cola sisesinin kapanan etek
seklindeki hatlari, Clipper ¢akmaginin yuvarlatilmis gévde sekli, Toblerone ¢i-
kolatasinin {iggen prizma sekli, Rolls-Royce marka araglarin ucan kadin figiirii
amblemi, Volkswagen Beetle otomobilinin gévde sekli, Honda Super Cup moto-
sikletinin biitlinlesen govde sekli ve Stokke Tripp Trapp sandalyesinin ayarlana-
bilen L seklindeki hatlar1 6rnek verilebilir.

fkinci grupta, ii¢ boyutlu marka olarak korunan mimarlik ikonlar1 yer alir. Bu
gruptaki o6rnekler, ikonik, sembolik, kentin simgesi olan ve teknik olarak donemi-
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Tablo 1. Ug boyutlu marka olarak korunan ii¢ boyutlu sekiller i¢in 6nerilen siiflandirma ve
ornekler

Tasarim ikonlari Mimarhk ikonlar: Teknoloji ikonlar
Crocs terligi Transamerica Pyramid yapis1 | iPhone akilli telefon
Clipper ¢akmag1 Space Needle g;?:r tagnabilir medya

Toblerone ¢ikolatasi ve

ambalajt Chrysler yapist iPad tablet bilgisayar

Rolls-Royce amblemi Rock and Roll Hall of Fame

yapist
Wolkswagen Beetle Taj Mahal Palace Hotel
otomobili yapist

Eg?:;gzzer Cub Empire State yapist
Coca-Cola sisesi Sydney Opera House yapisi
Stokke Tripp Trapp

sandalyesi

nin onciisii olan mimari yapilardir. Bu gruptaki vakalara, Chrysler yapisi, Space
Needle, Transamerica Pyramid yapisi, Rock and Roll Hall of Fame yapisi, Tac
Mahal Palace Hotel yapisi, Empire State yapist ve Sydney Opera House yapisi
ornek verilebilir.

Uciincii grupta, ii¢ boyutlu marka olarak korunan yikici yenilesim [1] igeren tek-
noloji ikonlar1 yer alir. Bu grup, kiiresel yayginlik gdsteren, teknolojik ve kiiltiirel
ikonlar haline gelen teknolojik tirlinleri igerir. Bu gruptaki vakalara, iPhone akilli
telefon, iPod tasinabilir medya g¢alar ve iPad tablet bilgisayar drnek verilebilir.

Bu bildiride her gruptan bir 6rnek segilerek ayrintili analiz edilmistir. Ug boyutlu
marka olarak korunan tasarim ikonlar1 grubundan Crocs terligi, mimarlik ikonlar1
grubundan Transamerica Pyramid yapis1 ve yikici yenilesim i¢eren teknoloji ikon-
lar1 grubundan iPhone akilli telefon gorsel vaka ¢aligmasi olarak ele alinmustir.

GORSEL VAKA CALISMALARI
Crocs Terligi

Tasarim tarihi ve fikri miilkiyet tarihi agisindan ele alinan Crocs terliginin gorsel
vaka analizi Resim 2’de verilmistir.

Crocs terliginin tasarim biyografisi

Crocs sirketi 1999 yilinda Niwot, Colorado’da (ABD) kuruldu ve 2002 yilin-
da ayakkab satisina basladi (Bennard vd., b.t.). Ilk Crocs terligi, 2002 yilinda
ABD’de Fort Lauderdale tekne gosterisinde tanitildi. Tek ¢ifti 30 dolardan, 1.000
¢ift Crocs terlik tekne gosterisinde satildi. Ilk basarinin ardindan, sirket hizla bii-
yidi ve bugiin “Crocs Classic” olarak bilinen “Beach”, “Highland” ve “Nile”
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Tablo 2. U¢ boyutlu marka olarak korunan ii¢ boyutlu sekil 6rnekleri

Uc Boyutlu Sekil | Ug¢ Boyutlu | Tescil Yeri | Tescil Durumu
Marka Tescil
Tarihi
@ Feareto Rocher 1986 ABD Kaytl
¢ikolatasi
Nestle KitKat Binaecy :
w alkotits) 2006 Ingiltere Iptal
Kayith*(Baz
ﬁ London Taxi 2000 Ingiltere tilkelerde iptal
edilmistir.)
. Honeywell
iﬁ s 1990 ABD Kayith
( Zippo ¢akmagi 2002 ABD Kayith
Eames Lounge
h koltugu 2003 ABD Kayitl
k Barcelona koltugu 2004 ABD Kayith
7]
fer Absqlut s 2015 ABD Kayith
,J sisesi
‘l ﬁ Tiffany Blue Box 2015 Kore Kayith
|| CEREERERS 1994 ABD Kayith
Pyramid yapis1
ﬂ Chrysler yapist 1979 ABD Kayith
Apple magazasi 2010 EUIPO Kayith
Dyson Air :
Q Multiplier 2012 ABD Iptal
=] iPod tagimabilir
W seiedya. gala 2010 ABD Kayith

modellerini tanitt1 (Bennard vd., b.t.). Crocs terligi, baslangigta suya dayanikl,
koku barindirmayan ve rahat bir terlik olarak 6zellikle tekne gezintileri igin ta-
sarlanmigt1. Crocs terligi hem karada hem suda dayanakli ve rahat oldugu icin
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“timsah” olarak adlandirilmist1 (Crocs, b.t.). Kisa siire i¢inde sirket terlik imajimni
“oldukca taninan tiriinden”, “kiiresel eglence ikonuna’ doniistiirdii ve herkesi her
an eglenmeye cesaretlendiren “kendi eglenceni bul” platformunu getirdi (Crocs,
b.t.). Sirket kendi iiriin kategorisinde tist gruba ¢ikti. Ancak, satiglar takip eden
yillarda distii; sirket, 2009 yilinda tehlikedeydi. Sirket, 2010 yilinin baslarinda,
yeni magazalar acarak ve c¢izme, topuklu, dolgu topuklu ve spor ayakkabi gibi
“dort mevsim markasi” olmasini saglayan yeni tirinler gelistirerek kéra gegti (De-
Pillis, 2013).

Crocs terliginin en ayirt edici 6zellikleri, biiyiik havalandirma delikleri, malzeme-
si ve koyu renkleridir. Delikler ve uygulanan yiizey dokular1 gorsel olarak marka-
nin adin1 giliglendirir. Crocs logolu kay1s, pinlerle terlige baglanmistir; kayis don-
diiriilerek ve esnetilerek terligin kolayca giyilmesini saglar (Lidwell ve Manacsa,
2011, s. 56). Crocs terliginin temel yenilesimi, kapali hiicre yapili siinger reginesi
olan Croslite malzemesine dayanir. Crocs terligi, Croslite malzemesi sayesinde
hafif, koku barindirmayan, rahat, sok emici, mikrop 6ldiiriicii ve iz birakmayan
niteliktedir (Crocs, b.t.). Croslite malzemesinin yaninda, deri, kanvas ve diger
malzemeler 2006 yilinin sonlarinda iiriin grubuna eklendi (Crocs, b.t.). Firmas,
sapka, tigort, sort, corap ve sirt ¢antasi gibi diger aksesuarlar1 da satmaya bagladi.
2002’den bu yana, diinyada 90’dan fazla iilkede 300 milyondan fazla ¢ift Crocs
satildi (Bhattarai, 2017) ve Crocs terligi, kiiresel dlgekte yaygin kullanilan bir
tirin haline geldi.

Crocs terligi, yalin, anlagilir ve evrensel goriintimii ile kiiresel pop kiiltiirlin bir
parcast haline geldi. konik Crocs terligi, giiniimiiz moda ve tasarim diinyasinda
da ilgi gordii. Moda tasarimcisi Christopher Kane, 2016 yilinda mermer baskili,
miicevher islemeli Crocs terligini tasarladi (Resim 2). Klasik Crocs terligi 37 do-
lara satilirken, Kane’nin tasarimi olan Crocs terlikleri 545 dolara satisa sunuldu
(Breslin, 2017). Balenciaga markasinin yaratict yonetmeni Demna Gvasalia, 10
santimetrelik platforma sahip olan ve iistii Balenciaga logosu, kiiciik bir giil, mi-
nik bir kdpek yiizl gibi renkli figiirlerle kapli olan Crocs platform terligini tasar-
lad1 (Breslin, 2017) (Resim 2).

Crocs terliginin fikvi miilkiyet biyografisi

Crocs girketi, terlikleri i¢in 60’dan fazla tasarim patentine [2] sahiptir (Fuierer,
2018). Nefes alabilen terlik iiriinii i¢in ilk tasarim patenti (tescil no. D517,789) ve
patent (tescil no. 6,993,858), 2006 yilinda ABD’de alinmigtir. D517,789 numarali
tasarim patenti, ABD’de ve Avrupa Birligi’ne liye iilkelerde iki dnemli davaya
konu olmustur. Crocs, ABD’de tasarim patenti bagvurusu yapmadan bir y1l dnce
Dawgs sirketi ayni tasarimi yayimladigi i¢in, Crocs’un tasarim patenti gecersiz
kabul edilmistir (Butler-Young, 2017). Benzer sekilde, ABFMO, terligin dig go-
riniimi i¢in Topluluk Tasarim Tescili bagvurusu yapilmadan bir yildan daha fazla
bir siire Once, terlik tekne gosterisinde kamuya sunuldugu igin topluluk tasarimi
tescilinin hiikkiimsiizliigiine karar vermistir (Thomas, 2017).
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Tasarim ikonlari

CROCS TERLIGI

Terlik Tasarimi
1999
Crocs sirketi A.B.D.'nin Colorado
eyaletinde kuruldu.

TICARI Croslite malzemesi ticari
SIR sir olarak korunmaktadir.
2006
Tasarim tescili alindi. <
TAS/ARIM 517789 S1, A.B.D. \f'fi

Crocs 60’dan fazla
tasarim tesciline sahiptir.

- 2017 o~ 7
38 Ug boyutlu marka -~ =0~  “tes
MARKA tesciliahndi. [~ O— 2 g/ =
5149328, A.B.D. —

2017

Crocs terligi 90’dan
fazla tlkede
satilmaktadir.
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2002
Ilk Crocs terligi A.B.D.'de bir
tekne gosterisinde tanitildi.

2006
Nefes alabilen ayakkabi
— 2|emanlarinin Uretim PATENT
yontemi icin patent alindi
6993858, A.B.D.

2016

Christopher Kane mermer LISANS
baskili ve micevher islemeli

Crocs terligi tasarladi.

2017

Balenciaga markasi igin

Demna Gvasalia 10 LISANS
santimetrelik platform

Crocs terligini tasarladi.

Tasarim Biyografisi
Fikri Mulkiyet Biyografisi

Resim 2. (Sol ve sag sayfa) Crocs terliginin tasarim ve fikri miilkiyet biyografileri
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Crocs markasinin ucuz taklitleri pazara ¢iktiginda, Crocs iiretilen veya ithal edi-
len taklit {irlinlerin sahibi olan bircok sirkete tasarim patenti ve ticari takdim
ihlali i¢in dava agt1 (Jiménez vd., 2014, s. 18). Uluslararasi Ticaret Komisyonu
(International Trade Commission) Crocs sirketini haksiz buldu; Crocs, Amerika
Birlesik Devletleri Federal Temyiz Mahkemesi’ne (United States Federal Circu-
it) bagvurdu. Crocs v Uluslararasi Ticaret Komisyonu haksiz rekabet davasinda
(Crocs v International Trade Commission, 2010), mahkeme, su¢lanan {iriiniin de-
lik sekilleri, delik dizilimi ve ayak parmagi sekli gibi detaylarda farkli olmasina
ragmen genel izlenim agisindan Crocs’un patentli tasarimina benzedigi sonucuna
vardi (Dinwoodie ve Janis, 2010).

Crocs terligi, 2017 yilinda ABD’de {i¢ boyutlu marka (tescil no. 5149328)
olarak korunmaya hak kazandi. Crocs terligi, Kolombiya, Peru ve Filipinler
Cumhuriyeti’nde de li¢ boyutlu marka tesciline sahiptir. Ayrica Crocs terligi,
Christopher Kane ve Balenciaga markalari ile yapilan isbirliklerinde lisans soz-
lesmesine konu olmustur.

Transamerica Pyramid Yapisi

Tasarim tarihi ve fikri miilkiyet tarihi agisindan ele alinan Transamerica Pyramid
yapisinin gorsel vaka analizi Resim 3’de verilmistir.

Transamerica pyramid yapisinin tasarum biyografisi

Transamerica Pyramid yapisi, 1972’de San Francisco kent siliietinde bir sembol
haline gelmistir. Salesforce Tower (326 metre, 2017) yapilana kadar, 260 met-
re uzunlukla San Francisco’nun en uzun yapist olmustur (Transamerica Pyramid
Center, b.t.).

Transamerica Pyramid, ABD’nin Kaliforniya eyaletinin San Francisco kentinde
600 Montgomery caddesinde konumlanmistir. Transamerica Pyramid yapisinin
da i¢inde oldugu finans bolgesi, Redwood Parkiyla ¢evrelenmistir (Transamerica
Pyramid Center, b.t.). Yap1, 1972-2011 yillar1 arasinda Transamerica Sirketi’nin
ana merkezi olarak hizmet vermistir (Transamerica Pyramid Center, b.t.). Tran-
samerica girketinin ABD genel merkezi 2011°de ABD’nin Maryland eyaletine
tasinmustir (Pendell, 2017).

Transamerica Pyramid sirketinin kékeni, Amadeo Giannini’nin 1904 yilinda kur-
dugu Bank of Italy’ye kadar gider. Amadeo Giannini 1928’de Bank of America’y1
kurdu ve sonradan adi Bank of America oldu (Transamerica Pyramid Center,
b.t.). Giannini, 1930’da yeni olusturulan Transamerica sirketi aracilifiyla Occi-
dental Life Insurance Company’i satin aldi1 (Transamerica Pyramid Center, b.t.).
1999°dan bu yana Transamerica sirketinin sahibi, ABD’de iyi bilinen bir sigorta
kurulusu olan Hollanda kdkenli AEGON USA sirketidir (Transamerica Pyramid
Center, b.t.). Transamerica sirketinin sigorta disindaki isletmeleri GE Capital sir-
ketine satildiginda, Aegon hald yapinin sahibiydi (Transamerica Pyramid Center,
b.t.).
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Transamerica Pyramid binasinin yapimi 1969 yilinda bagladi. Telegraphy Hill
Sakinleri Birligi, San Francisco Bay Area Planlama ve Kentsel Arastirma Birli-
gi ile Amerika Mimarlar Enstitiisii’niin yapimina kars1 ¢ikmalarina ragmen, yap1
1972°de tamamlandi. Chronicle Gazetesi’nin mimarlik elestirmeni Allan Temko,
yapiin 6zellikle San Francisco gibi “hassas ve kirilgan” bir kent i¢in uygun ol-
madigini, pliitokratik bir kibirle ve 6zel ¢ikarlar tarafindan yapildigini iddia eder
(Niekerken, 2016).

Transamerica bagkani John R. Becket, 1968°de “finansal giivenlik, giin 15181 gibi
herkes tarafindan erisilebilir olmalidir” yaklagimini savunuyordu. Becket, yapi-
lacak binanin tipki bir parktaki agaclar gibi altindaki caddede dogal 1518a izin
vermesini dnemsiyordu. San Francisco’da Fairmont Hotel ek kulesi gibi 6nemli
yapilari tasarlayan William Pereira ve Associates mimarlik sirketi, cevreye duyar-
I1 bir planlama i¢in daha fazla havaya ve 1s18a izin veren piramit bir yapi tasarladi.
Piramit sekli, yapiin diger binalardan ¢ok daha uzun olmasini da sagladi (Doug-
las, 2004, s. 242).

Piramidin yapiminda, beton, ¢elik kirisler ve cam kullanilmistir (Resim 3). Yapi,
dis ylizeye beyaz rengi veren kirilmis beyaz kuvars ile kaphdir. Piramit, 48 katl-
dir; 15 yolcu asansord, ii¢ nakliye asansorii ve 3.678 camdan olusur. Asansor ve
merdiven boslugu millerini barindiran iki kanat, binay1 yandan destekler. En genis
kat 21.000 metrekareden daha ¢ok alan kaplarken, en iist kat yalnizca 2.000 met-
rekaredir. Yapinin en tistiinde 64 metrelik dekoratif bir aliminyum kule yer alir.

Genis zemin, yapinin stabilitesini artirir ve alt katta yer alan kdsegen kiris dizileri
yapiy1 yatay ve dikey kuvvetlere karsi destekler (Transamerica Pyramid Center,
b.t.). 1989 yilindaki 7.1 siddetindeki Bay Area depreminde yap1 zarar gérmemistir
(Transamerica Pyramid Center, b.t.).

Yapi, kendi elektriginin %70’ini irettigi ve atik tiriinlerinin %70’ini geri doniis-
tirdiigl i¢in cevresel siirdiiriilebilirlik agisindan 2009°da Amerika Yesil Bina
Konseyi tarafindan, LEED [3] Gold Sertifikasi ve 2011°de LEED Platinum Serti-
fikasi ile ddiillendirilmistir (Transamerica Pyramid Center, b.t.).

Transamerica Pyramid yapisi, San Francisco kent siliietinin tanimlayici bir 6zelli-
&1 olmasinin yani sira, popiiler kiiltiirii sekillendiren kentin de 6nemli bir sembo-
lidiir (King, 2018). Yap1, bir¢ok filmde yer almistir; bunlardan en bilineni “Inva-
sion of the Body Snatchers” filmidir (FoundSF, b.t.).

Transamerica pyramid yapisunn fikri miilkiyet biyografisi

Binanin iki boyutlu grafik anlatimi “Transamerica” sdzctigii ile birlikte 1991°de
ABD’de marka olarak tescil edilmistir (tescil no. 1,635,681). Yapi, fikir ve sanat
eserleri sahiplerinin haklar1 (copyright) kapsaminda korunmaktadir. Bunun yan
sira, Transamerica Pyramid yapisinin ii¢ boyutlu sekli, 1994°de ABD’de (tescil
no. 1,857,878) ve 2000°de Avrupa Birligi’nde {i¢ boyutlu marka olarak tescil edil-
mistir.
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Mimarlik ikonlari

TRANSAMERICA PYRAMID

Mimari Yapi

1904

Amadeo Giannini Kaliforniya’nin
San Fransisco kentinde Bank of
Italy’i kurdu.

1969-1972

Transamerica Pyramid’in
yapimi 1969’da bagladi ve
1972'de tamamlandi.

1991
“Transamerica” kelimesi ve é
MARKA yapinin iki boyutlu sekli £ TRANSAMERICA’
marka olarak tescil edildi.
1,635,681, A.B.D.

2009

Amerika Yesil Bina Konseyi
tarafindan LEED Gold Sertifikasi
ile ddullendirildi.

2018

Yapi, glinimizde Transamerica
sirketinin genel merkezi olarak
hizmet vermemesine ragmen

hala sirket ile iliskilendirilmektedir.
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1928

Bank of Italy, Bank of
America ile birlesmistir ve
Transamerica sirketi olustu.

1968

Yapinin tasarimi fikir ve sanat
eseri oalrak korunmaktadir.

1994

Transamerica Pyramid binasi
¢ boyutlu marka olarak
tescil edildi.

1,857,878, A.B.D.

2011
LEED Platinum Sertifikasi
ile 6dillendirildi.

Transamerica yapisi William
Pereira & Associates mimarlik
sirketi tarafindan tasarlandi.

TELIF
HAKKI

3B
MARKA

Tasarim Biyografisi
Fikri Mlkiyet Biyografisi

Resim 3. (Sol ve sag sayfa) Transamerica Pyramid yapisinin tasarim ve fikri miilkiyet biyog-

rafileri
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Transamerica Pyramid binasi, artik Transamerica Sirketi’nin ana merkez binasi
olarak hizmet vermemesine karsin, hala Transamerica Sirketi ile giiglii bir ¢cagri-
sim yapmayi siirdiirmektedir (Binder, 20006, s. 142).

iPhone Akill Telefon

Tasarim tarihi ve fikri miilkiyet tarihi agisindan ele alinan iPhone akilli telefonun
gorsel vaka analizi Resim 4’°de verilmistir.

iPhone akilli telefonun tasarim biyografisi

Apple, 2007 Ocak ayinda “devrimsel cep telefonu” olarak adlandirilan ilk
iPhone’u tanitti. {lk iPhone, biiyiik dokunmatik ekrani, 6n yiiziinde fark edilir
girig diigmesi, yerlesik tekrar sarj edilebilen bataryasi ve hafiza kartiyla pazardaki
geleneksel cep telefonlarindan farkliyd: (West ve Mace, 2010, s. 275).

iPhone’nun giris diigmesi, kenarlar1 yuvarlatilmis bir karedir. On yiizii camdan
yapilmis ve krom cilali metalle ¢ercevelenmistir (Lidwell ve Manacsa, 2011, s.
288). Telefon kilidini agmak i¢in kontrol tusunun kaydirilmasi ile baslayan kulla-
nic1 deneyimi boyunca, iPhone kullaniciyla duygusal bir sekilde etkilesime geger.
Alan Cooper “iPhone’nun giizelligi, sik etkilesimli davranis1 ve tutarh fonksiyon-
lar1 ve 6zellikleri birlikte piiriizsiizce dokur” diyor (Lidwell ve Manacsa, 2011, s.
88).

2007 y1l1 sonunda 3.7 milyon iPhone satilmisti. 2008’in ilk ¢ceyreginde, iPhone’un
satig hacmi Apple’in Mac serisinin tamamini geride biraktt. Gelir ve kar en yik-
sek degere ulast1 (Kahney, 2014, s. 231). Arka kilift plastikten yapilan ilk iPhone
3G, 2008’de tanitild1 ve 2009°da iPhone 3GS’ye gecildi. Camdan ve kenarlarinda
paslanmaz c¢elik banttan olusan iPhone 4, 2010°da tanitildi. Steve Jobs’in 06lii-
miinden onceki son iPhone olan iPhone 4s, 2011°de tanitildi. {1k hafta sonu dort
milyon adet satisla, iPhone 4s diinyanin en iyi satan akilli telefonu oldu (Kahney,
2014, s. 256). Onii diiz ve camdan yapilan, arkas ise anotlanmis aliiminyum-
dan olusan, dort inglik retina ekrana sahip iPhone 5, Eyliil 2012’de tanitildi. Phil
Schiller, iPhone 5 “yarattigimiz en giizel tiiketici cihaziyd1” diyor (Kahney, 2014,
s. 259). iPhone 5’in daha ucuz versiyonu olan iPhone 5s ve iPhone 5c, 2013°te
tanitildi. iPhone 5c, sert polikarbonat kapli arka yiize ve camdan yapilan diiz 6n
yiize sahiptir. iPhone 5¢’nin bes rengi mevcuttur. Touch ID’li girig diigmesi olan,
egimli kenarli, diiz cam 6n yiize sahip iPhone 6 Plus, 2014°de tanitildi. Aynt1 yil,
4.7 inglik ekrana sahip iPhone 6 tanitildi. iPhone 6 ve iPhone 6 Plus piiriizsiiz ve
devamli ylizeye sahiptir. iPhone 6s Plus, 5.5 inglik ekrana ve lazerle kabartilmis
“S” harfi olan anotlanmig aliminyumdan yapilmig arka yiize sahiptir. 4.7 inglik
ekrana sahip iPhone 6s, 2015°de tanitildi. Mat pahli kenarli ve paslanmaz ¢elik
gomme logolu anotlanmis aliiminyum arka yiize sahip olan iPhone SE, 2016’da
tanitildi. 12MP ¢ift kameraya sahip iPhone 7 Plus ve iPhone 7, 2016’da tanitil-
di. Cergevenin etrafinda anotlanmig aliiminyum banta ve cam arkaya sahip olan
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iPhone 8 Plus ve iPhone 8, 2017°de tanitildi. 12MP genis acil1 ve telefotografik
kameraya ve 5.8 inglik Super Retina ekrana sahip iPhone X, 2017’de tanitild1.

2007 yilinda, Time Dergisi iPhone’u yilin icadi olarak tanimladi. Grossman “Gii-
zel, samimi, diger telefonlar1 daha iyi yapacak, bir telefon degil, bir platform ve
fakat gelecek iPhone’larin hayalidir” demistir (Grossman, 2007). iPhone, tasarim
ve cep telefonu kiiltiiriinii yeniden sekillendirmis; giinlik hayata yol gdsteren,
giinliik hayati1 diizenleyen ve organize eden bir alet olarak algilanmaktadir (Gog-
gin, 2009, s. 243). iPhone, yeni bir modeli piyasaya ¢iktiginda insanlarin sahip
olmak istedigi bir arzu nesnesi ve yasamin bir par¢asi haline gelmistir.

iPhone 'nun fikri miilkiyet biyografisi

Apple, iPhone’nun her yeni modelinin goriiniimiinii korumak i¢in bir¢ok tasarim
patenti bagvurusu yapmaktadir. 2009°da ABD’de alinan tasarim patenti (tescil no.
593,087), iPhone’ nun 6n yiizlinlin gdériiniisiinii (koruyucu ¢ergeve ve giris diigme-
si) igerir. Ekrandaki simge diizeni tasarimi i¢in 2009°da ABD’de tasarim paten-
ti (tescil no. 604,305) alinmistir. iPhone’nun kenarlar1 yuvarlatilmig dikdortgen
sekli i¢in tasarim patenti (tescil no. 618,677) 2010°da alinmistir. 2010°da alinan
bir diger tasarim patenti (tescil no. 615,083), iPhone 3GS’nin biitiin seklini koru-
maktadir.

Apple 2007 yilinda iPhone’u tanittiginda, dokunmatik ekrani, grafiksel arayii-
zli gibi birgok farkl 6zelligi 200’den fazla patent ile korunuyordu. Tasarlanan
her yeni modeldeki yenilikler i¢in alinan patentlerle birlikte bu say1 giderek art-
t1 (Kahney, 2015). Samsung’un Apple’n {i¢ ayr1 patentini ihlal ettigi iddiasiyla
2012 yilinda acgilan ve hala sonuclanamayan patent davalar1 bulunmaktadir (Cu-
sumano, 2013).

Apple iPhone’u tanittig1 yil, {i¢ boyutlu sekli i¢in ABD’de {i¢ boyutlu marka bas-
vurusu yaptt (Burgunder, 2011, s. 365). iPhone’un {i¢ boyutlu sekli, Kolombiya,
Meksika, Arjantin, Avusturalya, Isvicre, Cin, Giiney Kore, Rusya, Singapur ve
Tiirkiye’de de ii¢ boyutlu marka olarak tescil edildi.

Apple, 2011 yilinda, Avusturalya’da, iPhone 4’lin seklini igeren uluslararasi mar-
ka tescil korumasinin uzatilmasi i¢in basvurdu. Markanin gegmiste yanlislikla tes-
cil edilmis olabilecegi 6ne siiriilerek ayrintili arastirma yapildi. Apple, markanin
ayirt edici dzelliklerini su sekilde ifade etti: 1) Ug boyutlu dikdértgen seklindedir,
2) seklin koseleri yuvarlatilmistir, 3) yukartya bakan yiizey, iistte dikdortgen ve
altta icbiikey goriiniime sahip bir daireye sahiptir. Bu ii¢ ayirt edici 6zellik redde-
dildi ve kullanim ispat1 istendi. Apple, iPhone 4’lin seklinin taninirlik seviyesini
gosteren anket delili sundu. Ankette katilimcilara gdsterilen fotograf, iPhone 4’iin
biitiin sekliydi; ancak, Apple’in tescili biitiin sekil i¢in degildi. Bu nedenle, ulus-
lararasi tescilin uzamasi igin Avusturalya’ya yapilan bagvuru reddedildi. Bunun
yaninda, Apple, Isvigre, Cin, Giiney Kore, Rusya, Singapur ve Tiirkiye’nin de
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Teknoloji ikonlari

IPHONE

Akilli Telefon Tasarimi

2008
3B iPhone’nun sekli igin /\

==

MARKA (¢ boyutlu marka alindi.
3457218, A.B.D. '

2009

TASARIM Ekran simge dizeni

icin tasarim tescili alindi.
604,305, A.B.D.

2010
iPhone 3GS’nin

TASARIM sekli icin tasarim

tescili alindi. Z g g
615,083, A.B.D. 2011
iPhone 4S
2012
iPhone 5

(ikinci kusak tasarim)

2015
iPhone 6S

2017

iPhone X

(Super Retina ekran, genis
acilhi-telefotografik kamera)
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it 2008
M iPhone 3G

2009
iPhone 3GS . ~ 2009
{  iPhone’nun 6n ylizinin

gorunusund igin tasarim TASARIM
tescili alind.
593,087, A.B.D.

2010
iPhone’nun 6n yuzindeki

yuvarlatilmis dikdoértgen
. /sekli ¢ boyutlu marka
olarak tescil edildi.

MARKA

2013
iPhone 5S ve iPhone 5C

ey

2016

. iPhone SE

2017
iPhone 8 ve iPhone 8 Plus

Tasarim Biyografisi
Fikri Mlkiyet Biyografisi

Resim 4. (Sol ve sag sayfa) iPhone’nun tasarim ve fikri miilkiyet biyografileri
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dahil oldugu bir¢ok iilkede uluslararasi tescilin uzatilmasinda basarili olamadi
(Jepson, 2015).

TARTISMA VE SONUC

Gorsel vaka caligmalari, ticari basariya ulagan tasarim ikonlari, mimarlik ikonlar
ve yikici yenilesim igeren teknoloji ikonlar1 olan {i¢ boyutlu sekilleri, tasarim ve
fikri miilkiyet biyografileri tizerinden sunmaktadir.

Tasarim ikonlar1 grubundan gorsel vaka ¢alismasinda yer alan Crocs terligi, hava-
landirma delikleri, malzemesi ve renkleri gibi birgok ayirt edici 6zelligiyle, 2002
yilindan giiniimiize kadar gelen bir tasarim ikonudur. Uriiniin karakteristik 6zel-
likleri son yillarda birgok tasarimciya ilham vermis ve farkl is birliklerini ortaya

CROCS TERLIGi
2002 2005 2010 2015 2018
L]
uUs PATENT
@ ]
us TASARIM
PH.
CO ys*
38 MARKA
TRANSAMERICA PYRAMID
w72 1980 : 1990 i 2000 i ] 20152018
. . 4
us FIKIR VE SANAT ESERI
us MARKA (SEKIL)
us EU 38 MARKA
IPHONE
2007 20[10 20115 2018
EU ¢
us ¢
us i
us ¢ -
EUjjc &
USUs  TASARIM
us EU 3B MARKA

Resim 5. Gorsel vaka ¢aligmalari sonucunda ortaya ¢ikan koruma stratejileri modelleri.
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cikarmistir. Uriin, popiiler kiiltiiriin bir parcasi olarak giindelik hayatin igine yer-
lesmistir. Crocs terligi vakasinda tasarim tescili bagvurusu yapildiginda, Dawgs
sirketinin bir yil dnce ayni tasarimi yayinladig ortaya ¢ikmistir. Sirket, ABD’de
Crocs terliginin artan taklitlerine kars1 ti¢ boyutlu marka tescili alarak tasarimi
siiresiz koruma hakkina sahip olmustur. Fikri miilkiyet stratejisine baktigimizda,
Crocs sirketinin, terligin {i¢ boyutlu sekli i¢in alinan tasarim tescilinin iptali s6z
konusu oldugunda ii¢ boyutlu marka bagvurusu yaptigini goriiriiz (Resim 5).

Mimarlik ikonlart grubundan gorsel vaka ¢alismasinda yer alan Transamerica
Pyramid yapisi, piramit sekliyle San Francisco ufkunda sembol haline gelen bir
mimarlik ikonudur. Yapildigi donemde mimarlik alaninda birgok yenilige dnciiliik
etmistir. Transamerica s6zciigii ve iki boyutlu sekil markasi tescili 1991 yilinda
almmustir. Yapinin tasarimi, fikir ve sanat eserleri kapsaminda mimari eser olarak
korunmaktadir. Bu koruma tiirii, tasarimin ii¢ boyutlu seklini etkili bir sekilde ko-
ruyamadigi i¢in 1994 yilinda yapinin ii¢ boyutlu sekli i¢in {i¢ boyutlu marka tes-
cili alimmigtir. Fikri miilkiyet stratejisine baktigimizda, Transamerica sirketinin,
fikir ve sanat eserleri kapsaminda sahip oldugu korumanin yetersiz kalmasindan
dolay1 karsilastig1 hak ihlallerine kars1 {i¢ boyutlu marka tescili bagvurusu yapti-
gin1 goriiriiz (Resim 5).

Teknoloji ikonlar1 grubundan gorsel vaka ¢alismasinda yer alan iPhone akilli te-
lefon, kenarlar1 yuvarlatilmis dikdortgen sekli, biiylik dokunmatik ekrani ve fark
edilir girig diigmesi gibi birgok ayirt edici 6zelligini koruyarak 2007 yilindan gii-
nlimiize kadar gelen, yikici yenilesim igeren bir teknoloji ikonudur. iPhone, cep
telefonu kiiltiiriinii yeniden sekillendirmis ve gilindelik hayatin bir par¢asi haline
gelmistir. Apple sirketi her yil en az bir yeni iiriin piyasaya stirmektedir. Her yeni
triiniin yeni ozellikleri i¢in fikri miilkiyet korumasina basvuran Apple sirketi-
nin ¢ok sayida patent, tasarim tescili ve marka tescili vardir. Sirket, 2007 yilinda
iPhone’u ilk tanittiginda hem tasarim tescili hem de ii¢ boyutlu marka tescili bas-
vurusu yapmustir. Uriiniin ii¢ boyutlu marka tescili bazi iilkelerde iptal edilmesine
karsin bazi lilkelerde devam etmektedir. Fikri miilkiyet stratejisine baktigimizda,
Apple sirketinin es zamanl olarak tasarim tescili ve ii¢ boyutlu marka tescili al-
digini, piyasaya ¢iktigindan bu yana, iiriinlin {i¢ boyutlu seklinin tiim haklarini te-
kelinde tutmaya ¢alistigini goriiriiz (Resim 5). Bu strateji, birgok sirket tarafindan
acilan davalarin Apple lehine sonuglanmasinda rol oynamistir.

Vaka caligmalarinda ele alinan {i¢ boyutlu sekillerin fikri miilkiyet koruma strate-
jileri, iPhone akilli telefon 6rneginde oldugu gibi hizli degisim gosteren ve yilda
en az bir yeni {irlinlin piyasaya siirlildiigli baz1 sektorlerde en basindan itibaren
planlanip ¢esitlendirilirken, Crocs terligi 6rneginde oldugu gibi diger baz1 sektor-
lerde mevcut fikri miilkiyet korumalarinin iptali veya hak ihlalleri gibi nedenlerle
sonradan ¢esitlendirilmistir. Transamerica Pyramid yapisi 6rneginde oldugu gibi
degisimin daha az oldugu mimarlik alaninda, yapinin itibarinin zarar gérmemesi
amacityla da fikri miilkiyet koruma stratejileri ¢esitlendirilebilir.
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Bu ¢aligma, piyasaya sunulacak yeni iiriinler i¢in tiriine ve yeniliklerin nitelikleri-
ne uygun fikri miilkiyet koruma stratejilerinin uzun erimli olarak planlanmasinin
ve ¢esitlendirilmesinin 6nemine isaret etmektedir. Gorsel vaka ¢alismalari, sirket-
lerin benimsedigi koruma stratejilerini tarihsel olarak goz Oniine sererek tasarim
tarihi ve fikri miilkiyet tarihi arasindaki kesisime dikkat ¢cekmektedir. Uriin ve
marka gelistirme siireglerinde tasarim biyografisi ve fikri miilkiyet biyografisi
arasindaki iligkiyi géz oniine alarak fikri miilkiyet koruma stratejilerini belirle-
mek, ticari basariy1 pekistirir; bu kapsamda, {irliniin ii¢ boyutlu seklinin {i¢ boyut-
lu marka korumasina konu olup olamayacagi ayrica degerlendirilmelidir.

NOTLAR
[1] Yikict Yenilesim: Mevcut pazar yikip yeni bir pazar yaratan yenilesimdir.
[2] Tasarim patenti: ABD’de tasarim tesciline verilen addir.

[3]1 LEED: Leadership in Energy & Environmental Design (Enerji ve Cevre Tasariminda Li-
derlik)
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